3.4-PROGRAMMA N. 150 - TURISMO
Responsabile: Ass. Gianni Cottafavi

3.4.1 - Descrizione del programma

Dopo una primafase di intervento per la creazione di un sistemadi promozione turistica cittadino i prossimi anni saranno
dedicati a segmentare maggiormente |’ offertaei prodotti turistici. In particolare le principali direttrici saranno legate alle
risorse derivate dalla cosidetta Motor Valley — Terradel Motori , alavalorizzazione dei prodotti dell’ enogastronomia, alla
cittad' arte, storica e monumentale. In particolare & necessario costruire percorsi organizzati di visita, supportati da
materiali, strumenti e guide formate in modo specialistico. Anche le tradizionali manifestazioni annuali dovranno sempre
piti specializzars e offrire opportunitache incontrino target specifici e ben individuati

3.4.2 - Motivazione delle scelte

L’aumento del flusso turistico nazionale e straniero verso la nostra citta contribuisce a sviluppare |’economia e
I’ occupazione locale, permettendo I’ avvio e lo sviluppo di reti di servizi in campo commerciale, culturae, del tempo libero,
dei trasporti. Il miglioramento dei livelli di visibilitae conoscenza del territorio sviluppa una migliore e pit continuativa
attrattiva verso le nostre risorse e offerte culturali, i prodotti dell’ eno-gastronomia, il nostro territorio in generale. L’incontro
tra persone e realta differenti migliora le capacitadi relazione e la credtivitainsite nella cittadi Modena e favorisce la
qualitadelle nostraimmagine verso I’ esterno.

3.4.3 - Finalitada conseguire

Attivare un sistema di collaborazione con il sistema imprenditoriale territoriale a fine di sviluppare un’ offerta integrata di
promozione turistica cittadina. Ampliare e settorializzare i livelli di accoglienza, informazione, offerta in campo culturale,
dell’ ospitalita della tradizione, dei prodotti commerciali. Portare a sistema le rilevanze storico, culturali e produttive del
territorio modenese a fine di offrire unaimmagine di Modena la piu articolata e caratterizzata possibile. Attivare servizi di
incontro domanda e offerta di servizi in campo turistico in collaborazione con le organizzazioni e le aziende del settore.
Garantire anche in collaborazione con con Modenatur |a presenza attiva all’interno dei diversi organismi regiondi e extra-
regionali di promozione delle cittad’ arte. Qualificare le principali manifestazioni modenesi a fine di promuoverle verso il
pubblico nazionale e internazionale e renderle maggiormente fruibili ai target specializzati.

3.4.3.1 — Investimento

3.4.3.2 — Erogazione di servizi di consumo

3.4.4 - Risorse umane daimpiegare

Complessivamente tre operatori

3.4.5 - Risorse strumentali da utilizzare

sistema telematico, rete civica e attrezzature informatiche. Sede per I’ erogazione dei servizi diretti a turista

3.4.6 - Coerenzacon il/i piano/i regionale/i di settore

La legge regionale haistituito le Unioni di Prodotto , Modena fa parte dell’Unione di Prodotto delle Cittad' Arte, € una
delle citta che sviluppail sistema Regionale di Informazione a Turista su piattaforma telematica e gestisce il servizio di
Informazione e Accoglienza Turistica secondo gli standard di qualitaindividuati dalla Regione Emilia Romagna.




